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COLLOQUIUM + WEDSTRIJD COMMERCE DESIGN BRUSSELS 2008/2009

Commerce Design Brussels

Design in handel, distributie en visuele merchandising

Flagey, Brussel, Studio 1, dinsdag 23 september 2008

Van 9 u tot 19u, gevolgd door een voordracht van Patrick Jouin om 20u

In het kader van Design September

Organisatie: Pro Materia & Design September

Met de steun van: Région de Bruxelles-Capitale, La Ville de Montréal, AGC Flat Glass Europe, Boss Paints, Wilhelm & Co

Partners: AINB, Atrium, Beci, Brussels Exclusive Labels, BVA, Brussels Louise, Casalis, Fedis, Fedustria, Flagey, Investeo, Kreon, MatériO, NAV, Popai Benelux, See & Touch, UDB, World Architects

Media: Negocio, Textile Magazine, WebDeco.be

In het kader van de bekendmaking van de wedstrijd Brussels Commerce Design Award – naar een concept van de Stad Montréal - stellen Pro Materia en Design September een internationaal colloquium over dit thema aan u voor, dat georganiseerd wordt op dinsdag 23 september 2008 in Flagey (Studio 1), tijdens het evenement Design September. Het wordt een dag vol nieuwigheden en uitwisseling tussen deelnemers en publiek. Het colloquium staat open voor professionelen (verantwoordelijken van retailruimtes, merken en uitgevers van design en architectuur, architecten, interieurarchitecten, designers, ondernemers, promotoren van meubilair, communicatie- en persagentschappen, publieke sectoren...) en beoogt een betere economische en commerciële ontwikkeling van Brussel, door het accent te leggen op de creativiteit en de innovatie van design in verkooppunten en de impact ervan op de kwaliteit en verbetering van het stedelijk levenskader, consumptiegelegenheden en het imago van de hoofdstad in België en in het buitenland. Het colloquium biedt adequate werktuigen en duurzame oplossingen aan voor de waardering en de verspreiding van producten en diensten die leiden tot succes van commerciële activiteiten en de commerciële perceptie van een stad. Deze werktuigen worden aangereikt door professionelen en ondernemingen die vanuit hun expertise en talent actief zijn in de inrichting van commerciële ruimten. Bovendien zal het colloquium ook toelaten de toegevoegde waarde aan verkoopsruimtes en aan het menselijk welzijn (winkels en boetieks waarbinnen alle sectoren vertegenwoordigd worden, restaurants, bars, cafés, dienstencommercies en commerciële centra...) te koppelen aan de inrichting van stedelijke ruimten in de nabije omgeving.

De wedstrijd Commerce Design Brussels – Brussels Commerce Design Award – zal tijdens het colloquium Commerce Design Brussels officieel gelanceerd worden in het Brussels Hoofdstedelijk Gewest. Het originele concept werd uitgedacht en verwezenlijkt in de Stad Montréal. Pro Materia en Design September organiseren deze gratis wedstrijd met de steun van de Brusselse Regio en Design September, met als doel de beste commerciële instellingen te bekronen. Binnen de commercie mogen alle sectoren deelnemen. 

De kandidaturen kunnen toegezonden worden via een invulformulier, dat uitgedeeld zal worden tijdens het colloquium. Dit formulier moet vergezeld worden van een CD met beelden, plannen, beschrijvende teksten… Het document zal verspreid worden via een breed netwerk van professionele partners, persrelaties en via de website. Na ontvangst van de deelnames zal een jury, die bestaat uit professionelen uit verschillende disciplines (architectuur, interieurarchitectuur, design, grafisme, stadsdesign,…) samenkomen om 20 handelaars te selecteren die de titel Grands Prix van de Jury krijgen en waarvan er 1 uitgekozen wordt door middel van een publieke stemming, die via een belangrijke campagne gepromoot zal worden. Deze 20 laureaten zullen dienen als vertegenwoordigers van kwaliteitsvol design en kunnen beschouwd worden als inspiratiebron voor handelaars die beroep willen doen op interieurarchitecten of op een designer bij de inrichting van hun locatie. De criteria die worden gehanteerd bij de evaluatie van de projecten zijn de kwaliteit van het design (esthetisch, creatief, samenhang van het interieur/façade/grafisme, functionaliteit, veiligheid, onderhoudsvriendelijkheid, duurzaamheid…), als ook de context en de impact op de stad en haar toeristen en inwoners. De jury weerhoudt, in de mate van het mogelijke, realisaties die rekening houden met budget, met commerciële noden, en met de identiteit en de cultuur van wijken met verschillende stijlen.

De promotiecampagne in het teken van de wedstrijd Commerce Design Brussels -  Brussels Commerce Design Award – staat toe de bekendheid en de commerciële aantrekkingskracht van de bekroonde instellingen te vergroten. De trofee, ontworpen door een Belgische designer, wordt uitgereikt aan de 20 laureaten 2008/09, tijdens een galabal dat plaats zal hebben vóór de zomer. Daarnaast worden er ook labels toegekend als teken van kwaliteit en herkenning. De publieksprijs zal bekend gemaakt worden tijdens een persevenement, dat georganiseerd wordt in het kader van Design September 2009. De website, als ook de jaarlijkse publicaties bieden ons een permanente blik op de bekroonde instellingen en de commerciële Brusselse dynamiek.

Timing Brussels Commerce Design Award

September 2008 : oproep voor deelnemers (officiële lancering 23.9.2008)

Januari 2009 : selectie van de jury

April 2009 : gala en aankondiging van de 20 Grands Prix met voorstelling van de publieksprijs

Mei – augustus 2009 : stem van het publiek (website, ter plaatse)

September 2009 : aankondiging van de publiekskeuze, perspromotie en lancering van de oproep voor deelnemers 2009/10 in het kader van Design September.

Info : Pro Materia, Lise Coirier & Klara Vanderhenst

Tel. + 32 (0)2 7682510 – info@promateria.be, info@commercedesignbrussels.be, www.commercedesignbrussels.be 

PROGRAMMA

Colloquium

Commerce Design Brussels 

Design in handel, distributie en visuele merchandising

Flagey, Brussel, Studio 1, dinsdag 23 september 2008

Van 9u tot 19u, gevolgd door een lezing van Patrick Jouin om 20u

Organisatie door Pro Materia en Design September

Het colloquium wordt gehouden in het Frans en/of in het Nederlands

8.30u – 9.15u

Onthaal

9.15u – 9.30u

Inleiding door Benoît Cerexhe, minister van Economie van het Brussels hoofdstedelijk gewest, Brussel, B

9.30u – 10.15u

De wedstrijd Commerce Design, met meer dan tien jaar creatieve ervaring in Montréal, door UNESCO benoemd als designstad, deelt zijn kennis met een netwerk van steden, waaronder Brussel

Marie-Josée Lacroix, Commissaris van design, Directrice van Design Montréal, Stad Montréal, Québec, CA. 

10.15u – 10.45u

Actieprogramma voor de commerciële herdynamisering van de Stad Brussel en de impact op het design in de commercie en de stedelijke omgeving.

François Schwennicke, voorzitter, vzw “Brussels Louise” en BEL (Brussels Exclusive Labels), Brussel, B

10.45u – 11.20u

Pause-café

Tendensen in de architectuur en het winkelconcept 

11.20u – 11.40u 
«Invisible Design» : innovatie in presentatiesystemen van producten

Daniel Van den Brande, Country Manager BeLux, Vísplay, c/o Vitra, Diegem, B

11.40u – 12u

Architecturale verlichting, innovatieve en kwaliteitsvolle systemen voor commerciële ruimten

Paul Vermeer, Head Lighting Consultancy, Kreon, Opglabeek, B

12u – 12.20u

Capture the light – vernieuwende materialen in de commerciële ruimte 

Valérie Barlet, Innovation & Market Development, AGC Flat Glass Europe, Brussel, B

12.20u – 12.40u

Showcase interieurarchitect (Diptyque, Pierre Hermé, Pierre Marcolini)

Olivier Lempereur, Parijs-Brussel, F-B

12.40u – 13u

Virtuele beelden in 3D in een reële ruimte

Michel Penneman, Détrois, Brussel, B

13u – 13.15u

Panel met genodigden: debat

13.15u – 14.15u

Lunch

Visuele merchandising, concepten en diensten

Producten en materialen bestemd voor design in verkooppunten

14.15u – 14.45u

Design ten dienste van culinaire hoogstandjes en de hotelsector

Een parcours per twee met de Franse chef Alain Ducasse van Parijs naar Tokyo via New York.

Patrick Jouin, designer, Parijs, F

14.45u – 15.05u

Showcase interieurarchitect

Anne Derasse, Brussel, B

15.05u – 15.25u

Materialen als motor van innovatie in de commerciële ruimte in samenwerking met materiO, Parijs-Antwerpen, F-B

Suzanna Campogrande, architecte-designer, experte in materialen voor design en de leefruimte, Brussel, B

15.25u – 16u 
Stedelijke passie, de vernieuwende dimensie van de stedelijke aankleding door multifunctionele projecten.

Peter Wilhelm, afgevaardigd bestuurder, Wilhelm & Co, Brussel, B

16u – 16.30u

Nieuwe commerciële concepten in het stadscentrum en in de periferie

Véronique Pirson, directrice, Ekoscripto/Negocio, Brussel, B

16.30u – 16.45u

Pause-café

16.45u – 17.15u 
De innovatie en perceptie van kleur in een verkoopspunt

Fernand Vermeulen, Product Manager kleur, Boss Paints, Waregem, B

17.15u – 17.45u

Showcase Brussels Airport

De commerciële ruimte gehermodelleerd door ‘experience design’, de ‘airside’ consument vs de ‘high-street’ consument

Etienne Defour, Head of Shopping, Brussels Airport, Zaventem, B

17.45u – 18.15u

Nieuwe tendensen in instore-communicatie en in een mono- en multimerken omgeving 

Vincent de Coster, Business Development Manager, POPAI (Point-of-Purchase Advertising International) Benelux, Brussel, B
18.15u – 18.45u
De identiteit van commerciële knooppunten. Van positionering naar inrichting van de straten in Brussel. Prospectieve schema’s van de wijk, een werktuig in city marketing

Pierre-Yves Bolus, uitvoerend directeur, Atrium en Gwenaël Hanquet, managing partner, Minale Design Strategy, Brussel, B 

18.45u – 20u

Receptie met de bekendmaking van de oproep voor kandidaturen Commerce Design Brussels 2008-09, met de steun van het Brussel hoofdstedelijk Gewest, in het bijzijn van de minister van Economie de heer Benoît Cerexhe.

20u

Voordracht door Patrick Jouin, designer, Parijs, F

CV

Valérie Barlet

Nadat Valérie Barlet afstudeerde als licentiate in de economische wetenschappen aan de Vrije Universiteit van Brussel in 1993 (Master), begon ze al snel bij AGC Flat Glass Europe, leider in de fabricatie van plat glas, voor de decoratie van interieur, zonne-applicaties en toepassingen in het exterieur. Ze doorloopt er een parcours dat haar toestaat de inzet van het bedrijf te begrijpen vanaf de Financiële dienst tot de Marketing via de Verkoop. Ze start haar carrière bij het financiële departement in Brussel, waar ze basiskennis verwerft over het functioneren van grote industrieën. Van 1999 tot 2004, houdt ze zich bezig met verschillende functies bij Group Procurement, voordat ze, in 2005, de Marketing en vervolgens Business Development vervoegde. In deze functie is ze verantwoordelijk voor de ontwikkeling en de lancering van de Glassiled in november 2007, tijdens de internationale beurs van Batimat in Parijs, waar het product de gouden medaille won van de Trophée du Design. Dit bladglas, waarin elektroluminiscente dioden werden geïntegreerd, is het resultaat van meerdere jaren onderzoek bij AGC. Door het samengaan van techniek en design krijgt het glas een grote aantrekkingskracht. Er is subtiele notie van licht in het materiaal aanwezig, terwijl ze haar perfecte transparantie behoudt.Glassiled werd vervolgens met succes tentoongesteld op meerdere internationale beurzen waaronder de Fuori Salone in Milaan, en kreeg een nieuwe prijs op het Salon Renover in Parijs. Het product kent toepassingen tot in het oneindige volgens de wensen van de designers en de interieurarchitecten, door hen een nieuwe 'dimensie' aan te bieden voor de glasapplicaties: het licht. Het glas wordt zo een lichtgevend object, dat een unieke sfeer creëert in de ruimte waarin het geïntegreerd wordt. Glassiled geeft de tentoongestelde objecten een exclusieve toets.

Pierre-Yves Bolus

Pierre-Yves Bolus is licentiaat in bestuurswetenschappen en internationale betrekkingen en hij kreeg een opleiding in fiscaliteit en stedenbouw. Hij werd geboren in 1969 en begon 29 jaar later zijn leerschool in het centrummanagement in La Louvière. Hij richtte er één van de eerste cellen voor centrummanagement in. Daarna maakte hij als Europees expert deel uit van het project Asia Urbs. In die functie participeerde hij in een reeks missies in het kader van de economische heropbouw van de Oude wijk in Hanoi. Zijn leidende functie in het Brusselse project handelswijkencontracten is daar een logische voortzetting van. Als pionier van het centrummanagement in België, leidt Pierre-Yves Bolus sinds 2000 het Brusselse project Handelswijkencontracten. In 2005 wordt hij uitvoerend directeur van Atrium, een nieuw agentschap dat het Brussels Hoofdstedelijk Gewest opricht om het beheer van zijn handelswijken in goede banen te leiden. Vandaag stuurt Atrium 17 antennes aan en is het agentschap aanwezig in een veertigtal wijken, vooral in het centrum van Brussel en de randgemeenten.

Susanna Campogrande

Susanna Campogrande, architecte-designer, is een experte in materialen voor interieur en product design, en werkt samen met de meubilair-, automobiel- en modesector, met designers, architecten en trendbureau’s. Ze maakt deel uit van een internationaal netwerk van materiaalbibliotheken en ze werkt heden als consultant voor ontwerpers en de industrie. Ze is een veel gevraagde gaste in scholen voor design en binnenhuisarchitectuur in België, Frankrijk en Italië, waar ze les geeft over innovatie en materialen en workshops organiseert. Ze zat in de redactie van meerdere publicaties over design en schrijft regelmatig voor het Italiaanse architectuurtijdschrift Il Giornale dell’architettura (ed. Allemandi). Omdat ze zelf ontwerpster is, legt ze de nadruk op interieurinrichting en het design van meubilair en decoratieobjecten. Ze heeft renovaties gerealiseerd van woningen, bureau’s, show-rooms en restaurants. Daarnaast is ze ook actief in de opbouw van tentoonstellingen over materiaal en standen voor professionele beurzen.
Benoît Cerexhe

 

Benoît Cerexhe werd geboren te Etterbeek (Brussel) op 18 juni 1961. Hij studeerde rechten aan de Facultés Universitaires Saint-Louis en de Katholieke Universiteit in Leuven. Hij is advocaat, gespecialiseerd in handelsrecht. Zijn politieke functies zijn divers. Op gemeentelijk vlak is hij sedert 1982 gemeenteraadslid in Sint-Pieters-Woluwe. Hij is tevens schepen van Werk, Personeel, Informatica, Verbroederingen en Erediensten (1989 tot 2000) en Verhinderd Schepen (december 2006-...). Op gewestelijk vlak heeft hij de functie van Volksvertegenwoordiger van het Parlement van het Brussels Hoofdstedelijk Gewest (sedert 1999). Hij is Voorzitter van de parlementaire fractie van het cdH (1999-2004), Brussels Minister van Economie, Tewerkstelling, Wetenschappelijk Onderzoek, Brandbestrijding en Dringende Medische Hulp, en Landbouwbeleid (sedert 19/7/2004) en Voorzitter van het College van de Franse Gemeenschapscommissie (Cocof), belast met Gezondheid en Openbaar Ambt (sedert 19/7/2004). Op het gebied van de gemeenschap is hij Minister toegevoegd aan de Franse Gemeenschapsregering (sedert mei 2008). Op federaal vlak, tenslotte, werd hij verkozen tot federaal Volksvertegenwoordiger op 10 juni 2007. Hij is tevens Verhinderd Volksvertegenwoordiger omwille van zijn ministerieel mandaat.

Vincent De Coster

Vincent De Coster is vijftien jaar actief in retail en instore communicatie. Sinds 2001 werkt hij als onafhankelijk Retail Trend Watcher. Hij is initiatiefnemer van Shopfloor.be, The Retail Experts Network, dat hij in 2007 lanceerde. Momenteel is hij Business Development Manager bij POPAI Benelux (Point-of-Purchase Advertising International), een kenniscentrum voor ‘marketing at-retail’, waar hij verantwoordelijk is voor de ontwikkeling van de activiteiten van het bedrijf op de Belgische markt. 

Etienne Defour

Etienne Defour startte zijn carrière in de fietssector voor de firma S.A. Splendor en oefende er het beroep van Product Manager uit. Daarna vervoegde hij The Cotton Group als Sourcing Manager, een bedrijf werkzaam in de sector van promotionele textiel. Na 10 jaar ervaring in purchasing, oriënteerde hij zich vervolgens naar de textiel retail en creërde hij voor rekening van Sogesma NV, de pret-à-porter keten Modano (randconcept). Nadien greep hij zijn kans en nam hij de leiding van het Ardenne Outlet Centre van Verviers. Vervolgens vertrouwde the Brussels Airport Company hem de functie van Head of Shopping toe. Deze functie omvat het leiden van alle retail activiteiten binnen de nationale luchthaven van Zaventem.

Anne Derasse

Anne Derasse is interieurarchitecte en kunsthistorica. Ze is actief in het domein van privéwoningen (lofts, herenhuizen, appartementen), als ook in het veld van de publieke ruimten, musea, verkoopspunten en de restauratie van geklasseerde huizen en het ontwerpen van meubilair. Ze besteedt evenveel aandacht aan de architecturale dimensies van een project, die streng maar zeker niet koud behandeld worden, met extra aandacht voor details, materialen, textuur en kleur. Enkele referenties: Brasserie-restaurant Les Capucines, Brussel en traiteur-restaurant The Fresh Company, Brussel, de shop-in-shop in de winkels van de merken Lancôme, Helena Rubinstein en Biotherm in België, maar ook in Zwitserland, als ook het meubilair van visuele merchandising van deze merken; de boetieken van Cacharel in Brussel en Luxemburg; de Crazy Horse in Parijs...

Patrick Jouin

Patrick Jouin werd geboren op 5 juni 1967 in Nantes (F). Hij is gediplomeerde van de Ateliers, in Parijs. Hij start zijn professionele parcours bij Thomson Multimédia in 1992 voordat hij een jaar later bij het agentschap Philippe Starck aan de slag ging. In 1998 richtte hij zijn eigen agentschap op. Zijn eigen devies «Werk met de industrie» in acht genomen, ontwikkelde hij een prototype voor Renault, meubilair voor de Italiaanse uitgever Cassina, en vervolgens voor Fermob, Moderno, Lexon, Ligne Roset, Murano Due, Kartell en Materialise.MGX. Zijn werk wordt gekenmerkt door een discrete stijl, waar hij met een minimaal, maar elegant ontwerp het luxueuze karakter van het functionele object accentueert. Hij werkt evenzeer aan bescheiden gebruiksvoorwerpen zoals de «Tarti'Nutella», als aan meer uitgewerkte objecten zoals de stoel «Mabelle», «audiolab» of « Solid », een ensemble van twee stoelen, een tafel en een krukje. In 2007 ontwierp hij de fiets die gebruikt werd voor de Velib’ door JCDecaux en gefabriceerd door Lapierre3. Zijn ontmoeting met de Franse sterrenkok met internationale faam Alain Ducasse in 1999 brengt hem tot een realisatie van de inrichting van meerdere uitzonderlijke locaties, met name het restaurant en de bar van het hotel Plaza Athénée in Parijs. Vandaag wordt hij beschouwd als de designer van de mooiste restaurants ter wereld, met referenties als het laatste restaurant van Alain Ducasse in New York, het restaurant Mix in Las Vegas, het Gilt in het New York Palace Hotel, hotel Benkiraï in Saint-Tropez en het restaurant Jules Vernes op de tweede verdieping van de Eifeltoren in Parijs. Patrick Jouin is ook de bedenker van de roze kleur van het station Lille-Flandre (geniale signalisatie van de Culturele hoofdstad van Europa in 2004).

Marie-Josée Lacroix

Marie-Josée Lacroix is gediplomeerd in milieudesign aan de Universiteit van Québec in Montréal (1982) en bezit een master in informatiewetenschappen, gespecialiseerd in design en in architectuur, behaald op de universiteiten McGill in Montréal en Columbia in New-York (1985). Als commisaris van design leidt ze het bureau Design Montréal in de Stad Montréal. Ze stelt de verbetering van design in de stad voorop en ze wil Montréal op de wereldkaart zetten als een designstad. Gedurende meer dan twintig jaar werkt ze aan de sensibilisering rond en de verspreiding van design naar het grote publiek toe en in politieke en zakenmilieus. Ze is betrokken bij het merendeel van de promotionele organismes, programma’s en evenementen rond design in Québec en ze heeft met succes de agentschappen DIP Design (Documentatie-Informatie-Promotie) en Liaison Design opgericht. Sinds ze haar functie opnam in de Stad Montréal in 1991, leidt ze meerdere initiatieven die hebben bijgedragen tot de verering van Montréal, in juni 2006, met de titel van UNESCO Stad van Design. Eén van haar voornaamste realisaties is Commerce Design Montréal, een programma dat bijdraagt tot de waardering van de kwalititeit van het design in commercies. De structurele impact op de herleving van het centrum van Montréal werd in september 2002 beloond met een Outstanding Achievement Award van de International Downtown Association. Sindsdien werd het concept Commerce Design overgenomen door de steden Saint-Étienne, Lyon en Marseille in Frankrijk en door de Times Square District in New-York.... Ze organiseerde in oktober 2004 het eerste internationale colloquium rond het thema «Nieuwe Designsteden» en ze ontving datzelfde jaar de Prix Reconnaissance de la Famille des Arts.

Olivier Lempereur

Olivier Lempereur werd geboren in Elsene in 1969. Zelfs voordat hij zijn studies interieurarchitectuur afmaakte, werkte Olivier Lempereur zich binnen bij het bureau van Andrée Putman. Hij leerde er het vak gedurende vier jaar, en werd betrokken bij exclusieve projecten met een elite-cliënteel. Vervolgens keerde hij naar België terug waar hij artistiek directeur werd van het bureau AXV. Maar zeer snel wordt hij teruggeroepen naar Parijs voor ambitieuze projecten: inrichtingen van appartementen en privé-woningen, boutieken, professionele showrooms en tentoonstellingsstanden.Vandaag heeft Olivier Lempereur zijn bureau gevestigd in Brussel, zijn geboortestad. Zijn kennis en passie voor waardevolle materialen houdt hij over van zijn vorming als schrijnwerker.Zijn interieurinrichtingen worden gekenmerkt door geraffineerde oppervlakten in lichte eik, palissander, ebbenhout, lakwerk, goudblad en leder. Hij brengt de warmte van zijn materialen soms in contrast met metaal, ijzer of staal. De beste handwerkers van België en Frankrijk worden aangesproken om zijn meubilair te vervaardigen, als ook zijn architecturale projecten.Olivier Lempereur luistert eerst naar de wensen van zijn klanten alvorens in te gaan op trends, zodat hij hen een uniek, op maat gemaakt interieur kan aanbieden, waar elk detail een reflectie is van hun persoonlijkheid en volledig aan hun manier van leven beantwoordt. Hij besteedt veel aandacht aan functionaliteit en comfort, wat de afmetingen van de ruimte ook zijn, zonder dat daarbij ingeboet wordt aan de zorg voor detail en afwerking. De samenwerking met zijn echtgenote Hélène, styliste, zorgt voor een vrouwelijke intuïtie in zijn werk waardoor elk project een architecturaal, esthetisch en emotioneel geheel wordt. 

Michel Penneman

Michel Penneman is gegradueerde in architecturaal tekenen aan het Sint-Lukas Instituut in Brussel. Hij is een pionnier in het gebruik van 3D beelden in architectuur in België. Hij begon zijn werk op computer bij het studiebureau Tractebel tussen 1986 en 1988. Daarna werd hij consultant en werkte hij voor meerdere grote architectuurbureaus ter ondersteuning van avant-garde driedimensionele software. Met deze ervaring richtte hij de maatschappij Détrois op. Détrois stond in voor de interieurinrichting van het White Hotel in Brussel, waar Pro Materia de kamers en de lobby personaliseerde met stukken van Belgische designers, en meerdere boetieken waaronder BeFair te Brussel. 

Véronique Pirson

Véronique Pirson is licentiate in de economische wetenschappen (Universiteit van Luik) en gediplomeerd in de journalistiek (Katholieke Universiteit van Louvain-la-Neuve). Ze begon haar carrière als freelance journaliste in het economische veld. Véronique Pirson werkt samen met verschillende tijdschriften en kranten in België (Trends Tendances, Cash, Le Vif, enz.) en in Frankrijk (commerciële sites).  Ze specialiseert zich gaandeweg in meubilair en handel. Ze superviseert gedurende verschillende jaren de rubriek ImmoTrends van Trends-Tendances.

In november 2004 richt ze Negocio op, een onafhankelijke informatiebrief over retail. Negocio is bestemd voor professionelen in de sector, in de brede zin van het woord ( uithangborden, meubilair, consultants, politieke wereld, enz.) en is vandaag een echt globaal informatieplatform, met verschillene kanalen (tijdschrift, nieuws, website), erkend door de sector. Eind januari 2007, organiseerde ze What’s up In town, een internationaal colloquium over de commercie die op twee dagen meer dan 400 deelnemers uit België en het buitenland in Brussel verzamelde. Ze geeft vele seminaries, voornamelijk in Frankrijk (Assemblée Française des Chambres de Commerce). Ze staat samen met andere partners aan de wieg van de website Investeo, gespecialiseerd in de aanwerving in het gebied van de franchise.

François Schwennicke

Na zijn studies aan de Business School U.C.L.A. (Los Angeles) en het behalen van zijn diploma van licentiaat in de Toegepaste Economische Wetenschappen (IAG - UCL) werd François Schwennicke (°1961) al snel bestuurder van maatschappijen. Hij leidt de groep Delvaux als afgevaard bestuurder sinds 1994 en zit twee belangrijke verenigingen voor die actief zijn in de promotie van handel van luxeproducten, Brussels Exclusive Labels – BEL (het vroegere Kamer van Hoge Koophandel voor Vakmanschap en Luxe) en Brussels Louise (Handel Bovenstad). François Schwennicke is betrokken bij vele projecten rond de promotie van kwaliteitsvolle en creatieve handel, en hij was eveneens oprichter van het restaurant La Manufacture en van de SA Fresh (Le Mess, Café du Vaudeville) en hij is sinds 2002 bestuurder van Chocolat de l’Iris (Pierre Marcolini). Tussen zijn vele bezigheden, is hij voorzitter van de Beroepskamer van de fabrikanten van marokijnwerk, is hij lid van het directiecomitee van het Verbond van Belgische Ondernemingen (VBO), is vice-voorzitter en mede-oprichter van Modo Bruxellae vzw, bestuurder van de Kamer voor Handel en Nijverheid van Brussel, Amis de La Bellone en van de Stichting voor de Kunsten, als ook ontvangende partij in de Commissies van de Koning Boudewijn Stichting -  Duurzame ontwikkeling. In het kader van Commerce Design Brussels, zit François Schwennicke de jury voor van de wedstrijd 2008/2009, die tijdens het colloquium op 23 september 2008, gelanceerd wordt. 

Paul Vermeer

Paul Vermeer is sinds 1987 werkzaam in de verlichtingsbranche. Hij was als lichtadviseur verantwoordelijk voor het lichtplan van kantoorgebouwen, zoals van het gemeentehuis Heeze/Leende en van autoshowrooms, bij de merken Mazda, Citroën, Mercedes, en een zelfstandig BOVAG bedrijf. Hij ontwierp de lichtplannen in de retailbranche, bij diverse optieken, boetieken en schoenenwinkels, zoals bijvoorbeeld Invito. Op zijn lijst van gerealiseerde projecten staan ook villa's en hotels. Als hoofd van de afdeling Licht Advies bij Kreon is hij verantwoordelijk voor de training op het gebied van licht applicaties en werkt hij nauw samen met de dienst Product Ontwikkeling van Kreon.

Fernand Vermeulen

Fernand Vermeulen was jarenlang Product Manager Verf  bij BOSS paints, waarbij de focus lag op kwaliteit en  techniciteit, tot hij in 2002 het roer omgooide door te kiezen voor de functie van Product Manager Kleur & Decoratieve Technieken. Hij stond mee aan de wieg van meerdere vooruitstrevende kleur- en belevingsconcepten zoals de lichtgevende wandverf Blue Ice, waarvoor BOSS paints de samenwerking genoot van ontwerper Maarten Van Severen. Ook het succesverhaal van de Chris Mestdagh-kleuren werd door Fernand Vermeulen ingeleid. De inspirerende en toonaangevende collecties “In & Outdoor” en “Colors with a View” van deze ontwerper bewijzen dat BOSS paints er telkens weer in slaagt om esthetische vernieuwing te koppelen aan functionele performatie. 

Peter Wilhelm

Peter Wilhelm is gedelegeerd bestuurder van de Groep Wilhelm & Co. Met een ontwikkelde oppervlakte van meer dan 700.000m² is de groep in minder dan twintig jaar uitgegroeid tot een Europese topspeler in stadsontwikkeling en in de ontwikkeling van grote multifunctionele projecten. Als generalist staat Wilhelm & Co in voor het ontwerp, de financiering en de bouw van handelszaken, kantoren, parkings, overheidsgebouwen, cultuurruimtes,enzovoort. De groep investeert ook zelf in deze projecten en neemt op vraag van de gemeentelijke overheden ook de het beheer van verschillende diensten zoals het beheer van de parkings, de stadslogistiek en de huisvuilophaling voor haar rekening. Peter Wilhelm is lid van de Europese afdeling van de International Council of Shopping Centres (ICSC), beheerder van de Belgisch-Luxemburgse raad voor handelscentra, lid van de vastgoedcommissie van de CCIB en lid van de Raadgevende Commissie van Mapic. Hij wordt ook regelmatig als spreker gevraagd op congressen van architectuurscholen en bij de Retail Property School van de Internationale Raad voor handelscentra.Van bij de start van zijn professionele loopbaan is Peter Wilhelm actief in de vastgoedsector. In 1988 richt hij de Groep Wilhelm & Co op, die ondanks haar internationale uitstraling en haar vele  uiteenlopende projecten, nog steeds vooral bekend is door het project L'esplanade in Louvain-la-Neuve. Het ging om het eerste multifunctionele stadsproject dat in België op een oppervlakte van 300.000 m² werd gerealiseerd door een onderneming uit de privé-sector. Wilhelm & Co zal in 2009 ook het stadskernvernieuwingsproject Médiacité in Luik afronden : op een totale oppervlakte van meer dan zes hectaren verrijzen 160.000 m² activiteiten in uitenlopende domeinen : winkels, ontspanningen, woningen, geluid en beeld. Wilhelm & Co mikt via de expertise van een grote schare pluridisciplinaire medewerkers op expansie op lange termijn. De groep is nu al actief in Belgie, Frankrijk en Portugal en wordt dat binnenkort ook in Italië.

