COMMUNIQUE DE PRESSE

COLLOQUE + CONCOURS COMMERCE DESIGN BRUSSELS 2008/2009

Commerce Design Brussels

Design de commerces, distribution et merchandising visuel

Flagey, Bruxelles, Studio 1, le mardi 23 septembre 2008

De 9h à 19h, suivi d’une conférence à 20h de Patrick Jouin

Dans le cadre de Design September

Organisation: Pro Materia & Design September

Avec le soutien de: Région de Bruxelles-Capitale, Ville de Montréal, AGC Flat Glass Europe, Boss Paints, Wilhelm & Co

Partenaires: AINB, Atrium, Beci, Brussels Exclusive Labels, BVA, Brussels Louise, Casalis, Fedis, Fedustria, Flagey, Investeo, Kreon, MatériO, NAV, Popai Benelux, See & Touch, UDB, World Architects 

Média: Negocio, Textile Magazine, WebDeco.be
Dans le cadre du lancement du concours Brussels Commerce Design Award, élaboré d’après un concept original de la Ville de Montréal, Pro Materia et Design September vous convient à un colloque international sur ce thème, organisé le mardi 23 septembre 2008 à Flagey (Studio 1), dans le cadre de Design September. Cette journée d’actualité et d’échanges est ouverte aux professionnels (responsables d’espaces de retail, marques et éditeurs dans le design et l’architecture, architectes, architectes d’intérieur, designers, entrepreneurs, promoteurs immobiliers, agences de communication et de publicité, pouvoirs publics…) et envisagera un meilleur développement économique et commercial de Bruxelles en mettant l’accent sur la créativité et l’innovation dans le design des points de vente et leur impact sur la qualité et l’amélioration du cadre de vie urbain, les lieux et les attitudes de consommation et l’image de la capitale en Belgique et à l’étranger. Clef de succès dans l’activité et la perception commerciales d’une ville, ce colloque proposera, à travers l’expertise et le talent de professionnels et d’entreprises actifs dans l’aménagements des espaces commerciaux, des outils adéquats et des solutions durables dans la mise en valeur et la distribution distinctive de produits et de services. Il permettra, en outre, de connecter la valeur ajoutée des espaces de vente et de bien-être (magasins et boutiques tous secteurs confondus, restaurants, bars, cafés, commerces de services et centres commerciaux…) à l’aménagement des espaces urbains de proximité. 

À l’occasion du colloque Commerce Design Brussels le concours Commerce Design Brussels –Brussels Commerce Design Award– sera officiellement lancé en Région de Bruxelles-Capitale. Élaboré d’après un concept original de la Ville de Montréal, Pro Materia et Design September organisent ce concours gratuit avec le soutien de la Région bruxelloise et de Design September, en vue de primer les meilleurs aménagements commerciaux, tous commerces confondus.

L’appel à candidatures se fait au moyen d’un bulletin d’inscription qui sera distribué au moment du colloque auquel doivent être joints des documents spécifiques tels qu’un CD d’images, des plans, des textes descriptifs… Il sera diffusé au sein d’un large réseau de partenaires professionnels, de relations presse et du site Internet. Après réception des dossiers de candidature, un jury composé de professionnels de différentes disciplines (architecture, architecture d’intérieur, design, graphisme, design urbain…) se réunira pour sélectionner 20 commerces qui seront nommés Grands Prix du Jury et dont 1 sera choisi par le biais du vote du public au terme d’une importante campagne de promotion. Ces 20 lauréats serviront ensuite d’ambassadeurs de la qualité en design et de source d’inspiration pour les commerçants qui souhaiteraient faire appel à un architecte d’intérieur ou à un créatif dans le design de leurs commerces. Les critères retenus pour évaluer les projets sont autant la qualité du design (esthétique, créativité, cohérence intérieur/façade/graphisme, fonctionnalité, sécurité, facilité d’entretien, pérennité…), que la mise en contexte et l’impact sur la ville et ses touristes ou habitants. Le jury retiendra, dans la mesure du possible, des réalisations reflétant des budgets, des vocations commerciales, des identités et des cultures de quartiers de styles variés.

La campagne de promotion qui accompagne ce concours Commerce Design Brussels –Brussels Commerce Design Award– permet d’accroître la notoriété et l’attrait commercial des enseignes primées. Lors d’une soirée de gala qui aura lieu avant l’été, un trophée conçu par un designer belge, sera remis aux 20 lauréats 2008/09, ainsi que des labels à apposer en vitrine comme sigle de qualité et de reconnaissance. Le prix du public sera quant à lui proclamé lors d’un événement de presse organisé dans le cadre de Design September en 2009. Le site Internet ainsi que des publications annuelles seront en outre des vitrines permanentes de l’ensemble des commerces primés et de la dynamique commerciale bruxelloise. 

Timing Brussels Commerce Design Award

Septembre 2008: appel à candidatures (lancement officiel le 23.9.2008)

Janvier 2009: jury de sélection

Avril 2009: gala et annonce des 20 Grands Prix avec lancement du prix du public

Mai-août 2009: vote du public (site Internet, on site)

Septembre 2009: annonce du choix du public, promotion presse et lancement de l’appel à candidatures 2009/10 dans le cadre de Design September.

Info: Pro Materia, Lise Coirier & Klara Vanderhenst

tél. +32(0)2 7682510 – info@promateria.be, info@commercedesignbrussels.be, www.commercedesignbrussels.be

PROGRAMME
Colloque 

Commerce Design Brussels

Design de commerces, distribution et merchandising visuel

Flagey, Bruxelles, Studio 1, le mardi 23 septembre 2008

De 9h à 19h, suivi d’une conférence à 20h de Patrick Jouin

Une organisation de Pro Materia et de Design September

Le colloque se tiendra en français et/ou en néerlandais

8h30-9h15

Accueil

9h15-9h30

Introduction de Benoît Cerexhe, ministre de l’Economie en Région de Bruxelles-Capitale, Bruxelles, B

9h30 - 10h15

Le concours Commerce Design, plus de dix ans d’expérience créative à Montréal, ville de design de l’UNESCO mis à profit d’un réseau de villes, dont Bruxelles

Marie-Josée Lacroix, Commissaire au design, Directrice de Design Montréal, Ville de Montréal, Québec, CA.

10h15 - 10h45

Programme d’actions pour la redynamisation commerciale du haut de la Ville de Bruxelles et son impact sur le design de commerces et l’environnement urbain.

François Schwennicke, président, asbl “Brussels Louise” et BEL (Brussels Exclusive Labels), Bruxelles, B

10h45 – 11h20

Pause-café

Les tendances en termes d’architecture et de concept magasin 

11h20 - 11h40 
«Invisible Design»: l’innovation dans les systèmes de présentation de produits

Daniel Van den Brande, Country Manager BeLux, Vísplay, c/o Vitra, Diegem, B

11h40 – 12h

L’éclairage architectural, les systèmes innovants et performants pour les espaces commerciaux

Paul Vermeer, Head Lighting Consultancy, Kreon, Opglabeek, B

12h – 12h20

Capture the light – Matériaux novateurs dans l’espace commercial

Valérie Barlet, Project Manager, Innovation & Market Development, Glassiled, AGC Flat Glass Europe, Bruxelles 

12h20 – 12h40

Showcase architecte d’intérieur (Diptyque, Pierre Hermé, Pierre Marcolini)

Olivier Lempereur, Paris-Bruxelles, F-B

12h40-13h

De l’imagerie virtuelle en 3D à l’espace réel

Michel Penneman, Détrois, Bruxelles, B

13h-13h15

Panel d’invités: séquence débat

13h15 – 14h15

Déjeuner

Merchandising visuel, concepts et services

Produits et matériaux destinés au design des points de vente

14h15 - 14h45

Le design au service de l’excellence culinaire et de l’environnement hôtelier

Un parcours en tandem avec le chef français Alain Ducasse de Paris à Tokyo en passant par New York.

Patrick Jouin, designer, Paris, F

14h45 – 15h05

Showcase architecte d’intérieur

Anne Derasse, Bruxelles, B

15h05 - 15h25

Les matériaux comme moteur d’innovation dans l’espace commercial en collaboration avec materiO,  Paris-Anvers, F-B

Suzanna Campogrande, architecte-designer, experte en matériaux pour le design et l’habitat
15h25 – 16h 
La passion de la ville, la dimension innovante de l’aménagement urbain au travers de projets multifonctionnels

Peter Wilhelm, administrateur délégué, Wilhelm & Co, Bruxelles, B

16h- 16h30

Les nouveaux concepts de commerce en centre-ville et périphérie

Véronique Pirson, directrice, Ekoscripto/Negocio, Bruxelles, B

16h30-16h45

Pause-café

16h45-17h15

L’innovation et la perception de la couleur sur le point de vente

Fernand Vermeulen, Product Manager couleur, Boss Paints, Waregem, B

17h15-17h45

Showcase Brussels Airport

L’espace commercial remodelé par l’experience design, le consommateur airside vs le consommateur high-street

Etienne Defour, Head of Shopping, Brussels Airport, Zaventem, B

17h45-18h15

Nouvelles tendances dans la communication instore et dans l’environnement mono- et multimarques

Vincent de Coster, Business Development Manager, POPAI (Point-of-Purchase Advertising International) Benelux
18h15-18h45
L’identité des artères commerçantes. Du positionnement à l’aménagement des rues de Bruxelles. Les schémas prospectifs de quartier, un outil de city marketing

Pierre-Yves Bolus, directeur exécutif, Atrium et Gwenaël Hanquet, Managing partner, Minale Design Strategy, Bruxelles, B

18h45-20h

Réception de lancement de l’appel à candidatures Commerce Design Brussels 2008-09, avec le soutien de la Région de Bruxelles-Capitale, en présence du ministre de l’Economie M. Benoît Cerexhe.

20h

Conférence de Patrick Jouin, designer, Paris, F

CV

Valérie Barlet

Licenciée en Sciences Economiques de l'Université Libre de Bruxelles en 1993 (Master), Valérie Barlet entre rapidement chez AGC Flat Glass Europe, leader dans la fabrication du verre  plat, pour la Décoration d'Intérieur, les applications Extérieures et Solaires. Elle y fait un parcours lui permettant d'appréhender les différents enjeux de l'entreprise depuis la Finance jusqu'au Marketing en passant par les Achats. Elle débute ainsi sa carrière au sein du département financier à Bruxelles, où elle acquière les connaissances de base du fonctionnement des grandes industries. De 1999 à 2004, elle occupe différentes fonctions au sein du Group Procurement, avant de rejoindre, en 2005, le Marketing puis le Business Development. A ce titre, elle est plus particulièrement en charge du développement et du lancement de Glassiled en novembre 2007, lors du salon international de Batimat à Paris, où il remporte d'emblée la médaille d'or du Trophée du Design. Ce verre feuilleté intégrant des diodes éléctroluminescentes est le résultat de plusieurs années de recherche au sein d'AGC. Mélange de technique de pointe et de design, il séduit immédiatement en donnant au verre une note subtile de lumière tout en gardant sa parfaite transparence. Glassiled est ensuite exposé avec succès dans plusieurs foires internationales dont Fuori Salone à Milan, et il remporte un nouveau prix au Salon Renover à Paris. Il se décline à l'infini selon les souhaits des designers et architectes d'intérieurs, leur offrant une nouvelle "dimension" de création pour les applications verrières: la lumière. Le verre devient ainsi un objet lumineux créant une atmosphère unique dans l'espace dans lequel il s'intègre et donnant une touche exclusive aux objets exposés.

Pierre-Yves Bolus

Titulaire d’une licence en affaires publiques et internationales, Pierre-Yves Bolus a également été formé aux sciences fiscales et à l’urbanisme. Né en 1969, il entame son apprentissage des centres-villes 29 ans plus tard, à La Louvière. Il y met en place l’une des premières cellules de gestion de centre-ville. Il collabore ensuite, en tant qu’expert européen, au projet Asia Urbs, où il participe à plusieurs missions dans le cadre de la revitalisation économique du Vieux Quartier de Hanoi. Corollairement, il dirige le projet bruxellois des Contrats de quartiers commerçants. Pionnier de la gestion des centres-villes en Belgique, Pierre-Yves Bolus dirige depuis 2000 le projet bruxellois des Contrats de quartiers commerçants. En 2005, il devient directeur exécutif de la nouvelle agence Atrium, créée par la Région de Bruxelles-Capitale pour encadrer le management de ses quartiers commerçants. Aujourd’hui, Atrium pilote 17 antennes et couvre une quarantaine de quartiers, principalement dans l’hypercentre et la première couronne.

Susanna Campogrande

Susanna Campogrande, architecte-designer, est experte en matériaux pour le design et l’habitat et collabore avec des industriels dans le domaine de l’ameublement, de l’automobile et de la mode, avec des designers, des architectes  et des bureaux de tendances. Elle fait partie du réseau international des matériauthèques et travaille aujourd'hui comme consultante au près des créatifs et des industriels. Elle intervient régulièrement au sein des écoles de design et architecture d’intérieur en Belgique, France et Italie, en tenant des cours sur l’innovation et les matériaux et en animant des workshops. Elle a rédigé et collaboré à la rédaction de plusieurs publications de design et écrit régulièrement pour la revue d’architecture italienne Il Giornale dell’architettura (ed. Allemandi). En tant que créatrice, elle privilégie l’aménagement d’intérieur et le design de mobilier et objets de décoration, elle a réalisé des rénovations d’habitations, de bureaux, de show-rooms et restaurants, la mise en scène de plusieurs expositions sur les matériaux et stand d’expositions pour les salons professionnels.

Benoît Cerexhe

Benoît Cerexhe est né le 18 juin 1961 à Etterbeek (Bruxelles).

 

Cursus

 

Candidature en droit Facultés Universitaires St Louis

Licencié en droit de l’Université Catholique de Louvain.

 

Profession

Avocat, spécialisé en droit commercial

 

Fonctions politiques

Au niveau communal

· Conseiller communal (depuis 1982) à Woluwe-Saint-Pierre. 

· Echevin de l’Emploi, du Personnel, de l’Informatique, des Jumelages et des Cultes (1989 à 2000)

Echevin empêché (décembre 2006 -   )

 

Au niveau régional

· Député au Parlement de la Région de Bruxelles-Capitale (depuis 1999). 

· Président du groupe parlementaire cdH (1999-2004). 

· Ministre bruxellois de l’Economie, de l’Emploi, de la Recherche Scientifique, de la Lutte contre l’incendie et de l’Aide médicale urgente, ainsi que la politique agricole (depuis le 19/7/2004).

· Président du Collège de la Cocof (commission communautaire française), en charge de la Politique de santé, de la Fonction publique (depuis le 19/7/2004). 

Au niveau communautaire

· Ministre associé au Gouvernement de la Communauté française (depuis mai 2008)

Au niveau fédéral 

· Elu Député fédéral le 10 juin 2007. Député empêché en raison de sa fonction ministérielle.

Mandats

· Institut d’Enseignement supérieur Parnasse – Deux Alice – Membre du Pouvoir Organisateur

· asbl Créemploi (Woluwe-Saint-Pierre): Administrateur

Vincent De Coster

Vincent De Coster est actif depuis quinze ans dans la communication retail et instore. Depuis 2001, il travaille comme Retail Trend Watcher indépendant. Il est à l’initiative du Shopfloor.be, du réseau The Retail Experts Network qu’il a lancé en 2007. Il est actuellement Business Development Manager au sein de POPAI Benelux (Point-of-Purchase Advertising International), un centre de connaissance pour le ‘marketing at-retail”. Il est responsable du développement des activités de la société sur le marché belge.

Anne Derasse

Anne Derasse est architecte d’intérieur et historienne de l’art. Elle est active dans le domaine de l’habitat privé (lofts, maisons de maître, appartements) autant que dans celui des lieux publics, de la muséologie, des espaces de vente, de la restauration de demeures classées ou de la création de mobilier. Ce vaste champ d’action est lié par une égale attention à la dimension architecturale des projets qui sont traités avec rigueur mais sans froideur, avec une attention apportée aux détails, aux matières, textures et couleurs. Quelques références: Brasserie-restaurant Les Capucines et traiteur-restaurant The Fresh Company, Bruxelles, les shop-in-shop dans les grands magasins pour les marques Lancôme, Helena Rubinstein et Biotherm en Belgique, mais aussi en Suisse, ainsi que le mobilier de merchandising visuel de ces marques; les boutiques Cacharel à Bruxelles et au Luxembourg; le Crazy Horse à Paris... 

Etienne Defour

Etienne Defour a commencé sa carrière professionnelle dans le secteur du vélo et exerça pour le compte de la S.A. Splendor la fonction de Product Manager. Il a ensuite rejoint The Cotton Group, société active dans le domaine du textile promotionnel, ou il assura la fonction de Sourcing Manager. Après 10 ans passés dans la filière achat, il s’orienta ensuite vers le retail textile et créa pour le compte de Sogesma S.A., la chaîne de prêt-à-porter Modano (concept de périphérie). Il eu par la suite l’occasion de prendre la direction de l’Ardenne Outlet Centre de Verviers avant de rejoindre The Brussels Airport Company qui lui confia la position de Head of Shopping. À ce titre, il est en charge de toute l’activité retail au sein de l’aéroport national de Zaventem.

Patrick Jouin

Né le 5 juin 1967 à Nantes (F), il est diplômé des Ateliers, à Paris. Il débute son parcours professionnel chez Thomson Multimédia en 1992 avant de rejoindre l’agence Philippe Starck un an plus tard. En 1998, il crée sa propre agence. Suivant sa devise «Travaille avec l’industrie», il conçoit un prototype pour Renault, du mobilier pour l’éditeur italien Cassina puis pour Fermob, Moderno, Lexon, Ligne Roset, Murano Due, Kartell et Materialise.MGX. Son travail est caractérisé par un style discret, où l’élégance du minimum révèle le luxe de l’objet pensé et fonctionnel. Il travaille autant sur les ustensiles modestes comme le «Tarti'Nutella» que sur des objets plus élaborés tel que la chaise «Mabelle», «audiolab» ou « Solid » ensemble de deux chaises, un pied de table et un tabouret. En 2007, il a également conçu la bicyclette qui a été retenue pour le Velib' par JCDecaux et fabriquée par Lapierre3. Sa rencontre avec le chef étoilé français de renom international Alain Ducasse en 1999 le mène à la réalisation de l’aménagement de plusieurs lieux d’exception, notamment le restaurant et le bar de l’hôtel Plaza Athénée à Paris. Aujourd’hui, il relève le défi d’être le designer des plus beaux restaurants du monde avec des références comme le  dernier restaurant d’Alain Ducasse à New York, le restaurant Mix à Las Vegas, le Gilt au New York Palace Hotel, l’hôtel Benkiraï à Saint-Tropez et le restaurant Jules Vernes au deuxième étage de la Tour Eiffel à Paris. Patrick Jouin est aussi l’auteur la colorisation en rose de la gare de Lille-Flandre (signalétique géante de la capitale européenne de la culture 2004).

Marie-Josée Lacroix

Marie-Josée Lacroix est diplômée en design de l'environnement de l'Université du Québec à Montréal (1982) et détient une maîtrise en sciences de l'information, spécialisée en design et en architecture, des universités McGill de Montréal et Columbia de New-York (1985). Commissaire au design, elle dirige le bureau Design Montréal de la Ville de Montréal, dont la mission est l’amélioration du design de la ville et l’affirmation de Montréal comme ville de design. Depuis plus de vingt ans, elle est engagée dans un travail de sensibilisation et de diffusion du design auprès du grand public et des milieux politiques et d'affaires. Impliquée dans la plupart des organismes, programmes et événements de promotion du design au Québec, elle a successivement fondé les agences DIP Design (Documentation - Information - Promotion) et Liaison Design. Depuis son entrée en fonction à la Ville de Montréal en 1991, elle conduit plusieurs initiatives qui ont mené à la désignation de Montréal, en juin 2006, au titre de Ville UNESCO de design. L’une de ses principales réalisations est Commerce Design Montréal, un programme de valorisation de la qualité en design de commerces dont l’impact structurant sur la revitalisation du centre de Montréal était récompensé, en septembre 2002, par un Outstanding Achievement Award de l’International Downtown Association. Depuis, le concept Commerce Design a été repris par les villes de Saint-Étienne, Lyon et Marseille en France et par le Times Square District de New-York… . Elle organisa, en octobre 2004, le premier colloque international sur le thème des «Nouvelles Villes de Design» et reçut la même année le Prix Reconnaissance de la Famille des Arts.

Olivier Lempereur
Olivier Lempereur est né à Ixelles en 1969.Avant même de terminer ses études d’architecture intérieure, Olivier Lempereur forçait les portes du bureau d’Andrée Putman. Il y fourbit ses armes, durant quatre ans, s’impliquant dans des projets exclusifs et se frottant à une clientèle d’élite. Il revient ensuite en Belgique où il devient directeur artistique du bureau AXV. Mais très vite, Paris le rappelle et le gratifie de commandes ambitieuses : aménagements d’appartements et de maisons privées, conceptions de boutiques, showrooms professionnels et stands d’exposition. Aujourd’hui, Olivier Lempereur a établi son bureau à Bruxelles, sa ville natale. De sa première formation d’ébéniste, il a gardé une compréhension et un amour inconditionnels des matériaux précieux. Ses aménagements intérieurs sont qualifiés par un raffinement des surfaces qui se vêtissent de chêne clair, de palissandre, d’ébène, de laques, de feuilles d’or et de cuir. Ces matières chaudes sont parfois bousculées par une touche de métal, bronze ou acier. Les meilleurs artisans de Belgique et de France sont convoqués pour l’exécution de son mobilier comme de ses projets architecturaux. Faisant fi des modes et des valeurs consensuelles, Olivier Lempereur privilégie avant tout l’écoute de ses clients afin de leur offrir un intérieur unique, entièrement conçu sur mesure pour que chaque détail reflète leur personnalité et réponde pleinement à leur mode de vie. Quelle que soit la taille des volumes disponibles, il exécute ses projets avec un souci de fonctionnalité et de confort, sans jamais se départir de son obsession du détail et de la finition. La complicité de son épouse Hélène, styliste, apporte à son travail l’intuition féminine qui permet à chaque projet d’accéder à la plénitude architecturale, esthétique et émotive. 

Michel Penneman

Gradué en dessin d’architecture à l’Institut Saint-Luc de Bruxelles, Michel Penneman est un pionnier de l’image 3D en architecture en Belgique. Après avoir débuté son travail sur ordinateur au bureau d’études Tractebel entre 1986 et 1988, il devint consultant et travailla pour plusieurs grands bureaux d’architecture à l’appui de logiciels tridimensionnels d’avant-garde. Cette expérience permit de lancer la société Détrois à qui l’on doit notamment l’architecture d’intérieur du White Hotel à Bruxelles, dont Pro Materia a customisé les chambres et le lobby avec des pièces de designers belges, ou de plusieurs boutiques dont BeFair à Bruxelles.

Véronique Pirson

Licenciée en sciences économiques (Université de Liège) et diplômée en journalisme (Université Catholique de Louvain-la-Neuve), Véronique Pirson débute sa carrière en tant que journaliste free lance dans les domaines économiques. Elle collabore à divers magazines et journaux en Belgique (Trends Tendances, Cash, Le Vif, etc.) et en France (sites commerciaux).  Au fil du temps, elle se spécialise dans l’immobilier et le commerce. Elle supervise pendant plusieurs années la rubrique ImmoTrends de Trends-Tendances. En novembre 2004, elle créée Negocio, une lettre d’information  indépendante sur le retail. Destinée aux professionnels du secteur, au sens large (enseignes, immobiliers, consultants, monde politique, etc.), Negocio est aujourd’hui devenue un véritable concept global d’information, décliné sous plusieurs canaux (magazine, news, site web), et reconnu par les acteurs du secteur. Fin janvier 2007, elle a organisé What’s up In town, un colloque international sur le commerce qui pendant deux jours a réuni plus de 400 participants belges et étrangers à Bruxelles.  Elle intervient dans plusieurs séminaires, notamment en France (Assemblée Française des Chambres de Commerce). Elle est également, avec d’autres partenaires, à l’initiative du site web Investeo, spécialisé dans le recrutement dans le secteur de la franchise.

François Schwennicke

Après des études à la Business School U.C.L.A. (Los Angeles) et licencié en Sciences Économiques Appliquées (IAG – UCL), François Schwennicke (°1961) devient rapidement administrateur de sociétés. Il dirige le groupe Delvaux en tant qu'administrateur délégué depuis 1994 et préside par ailleurs deux importantes associations de promotion du commerce haut de gamme, Brussels Exclusive Labels – BEL (anciennement Chambre du Haut Commerce d'Art et de Luxe) et Brussels Louise (Commerce haut de la Ville). Impliqué dans de nombreux projets de promotion du commerce de qualité et de la créativité, il a également
été fondateur du restaurant La Manufacture et de la SA Fresh (Le Mess, Café du Vaudeville) et est depuis 2002 administrateur Chocolat de l'Iris (Pierre Marcolini). Parmi ses autres engagements, il préside la Chambre Professionnelle des Fabricants de Maroquinerie, est membre du comité de direction de la Fédération des Entreprises Belges (FEB), vice-Président et co-fondateur de Modo Bruxellae Asbl, administrateur de la Chambre de Commerce et d'Industrie de Bruxelles, Amis de la Bellone et de la Fondation des Arts, ainsi que partie prenant dans les Commissions de la Fondation Roi Baudouin – Développement durable. Dans
le cadre de Commerce Design Brussels, François Schwennicke présidera le jury du concours 2008/2009 lancé à l'occasion du colloque du 23 septembre 2008.

Paul Vermeer

Paul Vermeer est actif dans le monde de l'éclairage depuis 1987. Il était responsable de l'établissement de plans d’éclairage pour des bureaux , tels que la maison communale de Heeze/Leende. Mais aussi de showrooms automobiles tels que Mazda, Citroën, Mercedes et également pour un concessionnaire indépendant BOVAG. Il a, bien entendu, réalisé d'autres études dans différents domaines tels que des opticiens, magasins de chaussures, boutiques, par exemple Invito. Naturellement, on trouve aussi des villas et hotels dans sa liste de réalisations. A la tête du département de consultance éclairage Kreon, il est aussi responsable de la formation du savoir des applications éclairage et travaille en étroite collaboration avec le département de développement des produits de Kreon.

Fernand Vermeulen

Pendant des années Fernand Vermeulen a travaillé comme Product Manager de Peinture chez BOSS paints, se focalisant sur qualité et technicité, jusqu’en 2002 quand il a changé la barre en choisissant pour la fonction de Product Manager de Couleur et Techniques Décoratives.  Dès le début il a participé à la création de plusieurs conceptions de couleur et sensation comme la peinture luminescente pour murs Blue Ice, pour laquelle BOSS paints a joui la coopération du designer Maarten Van Severen. L’histoire de succès des couleurs de Chris Mestdagh a également été introduite par Fernand Vermeulen. Les collections inspirantes et dirigeantes “In & Outdoor” et “Colors with a View” de ce designer démontrent que BOSS paints réussit de nouveau à combiner le renouvellement esthétique avec la performace fonctionnelle. 

Peter Wilhelm

Peter Wilhelm est administrateur délégué du Groupe Wilhelm & Co. Avec plus de 700.000m² en développement, le groupe s’est imposé, en vingt ans, comme un acteur européen dans le domaine de l’aménagement urbain et du développement de grands projets multifonctionnels. Opérateur global, Wilhelm & Co conçoit, finance, construit et investit dans des morceaux de villes : commerces, bureaux, parkings, bâtiments publics et culturels… Ensuite, lorsque les autorités locales le souhaitent, Wilhelm & Co prend en charge la gestion des différents services aux collectivités (gestion de parkings, logistique urbaine, etc.). Peter Wilhelm est membre du Conseil Européen de l’ICSC (International Council of Shopping Centres), administrateur du Conseil Belgo-Luxembourgeois des Centres Commerciaux, membre de la Commission Immobilière de la CCIB et membre de la Commission consultative du Mapic. Il est également régulièrement appelé à donner des conférences dans différentes écoles d’architecture ainsi qu’à la Retail Property School du Conseil International des Centres Commerciaux.  Dès le début de sa carrière professionnelle, Peter Wilhelm s’oriente vers l’immobilier. En 1988, il crée le Groupe Wilhelm & Co qui, en dépit de son implantation aujourd’hui internationale et de ses nombreux projets, garde toujours son nom intimement lié à L’esplanade à Louvain-la-Neuve, le premier très grand projet multifonctionnel urbain réalisé par un groupe privé en Belgique (300.000m² bâtis ). En Belgique, le prochain grand projet qui sera finalisé à l’automne 2009 est  Médiacité, un projet de régénération urbaine à Liège : 160.000 m² d’activité sur plus de 6,5 ha : shopping, loisirs, logements, son, image et business. Présent en Belgique, en France, au Portugal et prochainement en Italie, Le Groupe Wilhelm & Co fonde son expansion est sur le long terme et la compétence de ses équipes pluridisciplinaires.

